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AMERIKA BIRLESIK DEVLETLERI ORNEKLEMINDE IKINCI DUNYA SAVASI
DONEMI KADIN iSGUCU TEMALI PROPAGANDA POSTERLERI

PROPAGANDA POSTERS ON WOMEN LABOUR DURING THE SECOND WORLD WAR
WITHIN THE SAMPLE OF UNITED STATES OF AMERICA

Burak BOYRAZ®

Oz

Bugiin, “propaganda posterleri” baslhg altinda toplanan basili iletisim araglari,
icerdikleri etkileyici gorseller ve direktif niteligi tasiyan alt mesajlariyla kamunun ilgisini ¢ekmis ve
icinde bulunduklar1 donemlerin, htikiimet politikalarin1 simgeleyen gorsel dokiimanlara
doniismiislerdir.” Amerika Birlesik Devletleri Ornekleminde Ikinci Diinya Savast Donemi Kadin
Isgiicii Temali Propaganda Posterleri” adli bu makale de, séz konusu posterlerin, Franklin D.
Roosevelt Hiikiimeti'nin ekonomik seferberlik politikalarindan biri olan; “kadin isgiiciinii kazanma
cabas1” ekseninde hazirlanan 6rneklerini icermektedir. Bu kapsamda, metnin giris boliimiinde;
amag, kapsam ve yontem gibi konulara deginilirken, ikinci boltimde; 1940 ve 1945 yillar1 arasmnda
degisen kadin isci istatistiklerine yer verilmistir. Ugiincii boliimde ise; propaganda kavramu ele
alinmis ve kadin isgiicti temal1 propaganda posterlerinin icerigi, drneklerle incelenmistir. Sonug
bolimiinde de; belirtilen bu iki olgu arasindaki iliski degerlendirilmis ve Birlesik Devletler
hiikiimetinin savas yillarindaki gorsel propaganda anlayis: tartisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Amerika Birlesik Devletleri, Propaganda Posterleri, Gorsel Tasarim,
Plastik Sanatlar, Ikinci Diinya Savas.

Abstract

Printed mass media, known as "propaganda posters" nowadays, have drawn wide
attention through their influential visual images and sub-texts having the quality of directives.
These can be regarded as visual documents symbolizing the government policies of the periods.
This article, which is entitled as "Propaganda Posters on Women Labour During The Second World
War within the Sample of United States of America”, includes the examples focusing on the
“endeavour to gain the support of women labour", which was one of the aspects of the economic
mobilization policies of Franklin D. Roosevelt Government. In this context, In the introduction part,
the issues of the objective, scope and method are briefly touched upon; in the second part the
changing statistics about women between the years 1940 and 1945 have been presented. In the third
part, the concept of propaganda is analysed and the content of the propaganda posters on women
labour in question are examined with references to the examples. In the final part, the relationship
between these two topics has been discussed and the understanding of the United States with
regard to the visual propaganda during wartime is analysed.

Keywords: United States of America, Propaganda Posters, Visual Design, Plastic Arts,
Second World War.

1. Giris

Birlesik Devletler, Pearl Harbor baskmmm ardindan Ikinci Diinya Savasima dabhil
oldugunda, Baskan Franklin D. Roosevelt Amerikan halkina; tilkede ekonomik seferberlik adiyla
bilinen yeni bir kalkinma programinin basladigimi bildirmistir. Ordudaki seferberlik
uygulamalarina paralel bir sekilde ytiriitiilmesi planlanin bu program kapsaminda; sivil
Amerikan vatandaglarinin dolayli yoldan orduyu desteklemeleri ve kitlesel bilingle hareket
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etmeleri 6n gortilmustiir. Bu dogrultuda, kamudan gelecek olan ekonomik destekle savasta yer
almay1 planlayan Franklin D. Roosevelt Hiikiimeti, kongreye sundugu biitge onaylarinda; 1940’da
1 milyar dolar olan savunma harcamalarinin, Ocak 1941’de 25 milyar dolara ¢ikarilmasin
istemis, Ocak 1942’de ise bu rakamin toplam biit¢enin %901 olan; 53 milyar dolara
yiikseltilmesini talep etmistir (Marcuss ve Kane, 2007: 37). Savunma biitgesini arttirmak igin,
tilkenin savasta oldugunu vurgulayan Baskan F. D. Roosevelt'in bu yaklasiminin sonucunda da,
ordunun envanteri genislemis ve savas araglarinin sayisi artmistir. Rakamlarla ifade etmek
gerekirse; 1942’de 60.000 olarak belirtilen ucak sayisi, 1943’de 125.000’e yiikselirken, ayni
periyot araliginda; 45.000 olan tank sayis1 75.000’e, 20.000 olan ugaksavar sayist ise 35.000’e
¢ikmistir (Smith, 1991: 141).

Sayilar iizerinden de okunabilecegi gibi, tilkenin mevcut durumunu goz oOniinde
bulundurarak hareket eden Baskan F. D. Roosevelt’in girisimleri, Birlesik Devletler'in mihver
devletlere karsi askeri giictiniin artmasimi saglamistir. Ancak bu artista, yukarida belirtilen
ekonomik seferberlik programi cercevesinde kamunun hiikiimete verdigi somut yardimlarin da
payr vardir. Hatta, finansal yardim ve isgiicii destegi basliklar1 altinda toplanabilecek bu
cabalar, sadece ordunun gii¢clenmesine yol agmamis, savas doneminde milli ekonomide bir
ivme yakalanmasina da neden olmustur.

Bahsi gegen kamu yardimlarini anlamak igin orneklerle inceleme yapmak yararh
olabilir. Bu kapsamda finansal yardima ornek olarak; onceleri “savunma bonolar1” olarak
adlandirilan, fakat Pearl Harbor baskini sonrasi “savas bonolar1” olarak tanmimlanan hazine
bonolarmin'!, Amerikan halkindan gordiigii ilgi gosterilebilir.

Bagskan F. D. Roosevelt ve donemin hazine bakani Henry F. Morgenthau [r.in
girisimleriyle halka arz edilen bu bonolarmn “giincel” anlamdaki ilk 6rnekleri 1935 yilinda
basilmistir (Kimble, 2006: 18).2 A, B, C, D serileri olan ve “bebek bonolar” olarak da bilinen bu
bonolardan, 1935’den 1941 baslarina kadar tam 19 milyon adet satilmistir (Kimble, 2006: 18).
Buna karsin, gergeklesen satis basarisini takip eden stirecte, 1941’de sunulan E serisi ile birlikte
bu rakam daha da yukarilara ¢ikmistir. Bolgesel orneklerle; Pearl Harbor baskini sonrasinda,
Saint Louis’te savas bonosu alimlar1 bir haftada %121 oraninda artarken, New York City’de bu
oran %800, Los Angeles'ta %1400 olmustur (Kimble, 2006: 32). Savas sonunda ise milyar
dolarlarla ifade edilen bir para akisi saglanmis ve milyonlarca Amerikali hazine bonosu sahibi
olmustur.

F. D. Roosevelt Hiikiimeti'nin savunma politikalarinda elini rahatlatan kamu kokenli bu
finansal yardim, ayni donemlerde milli isgiictinde de kendini gostermistir. Daha once
belirtildigi sekliyle; isgiicii destegi olarak tanimlanan bu yardim, temelde orduda aktif olarak
gorev almayan bireylerin tiretime katki saglamasi esasina dayanmaktadir. Bu baglamda; farkl
yas ve cinsiyet gruplarindan milyonlarca Amerikali, 6zellikle askeri sanayinin ihtiya¢ duydugu
is kollarinda ¢alismaya baslamistir. Boylece, ham maddelerin islenmesi ve askeri kuvvetlere
servis edilmesini saglayan fabrikalarda isgticti kayb1 yasanmamus, hatta tilkede; 1929'da 49.2
milyon olan sivil isgtlicii, savasin sonlarinda, 1946’da 57.5 milyon olmustur (Vatter ve Walker,
1996: 17).

Veriler dogrultusunda su rahathikla ifade edilebilir ki; Birlesik Devletler ordusuna
ekonomik anlamda destek veren kamusal irade, iilkenin savastan basariyla ¢ikmasina da
yardimct olmustur. Ancak, ¢rneklerle acgiklanan bu kamusal iradenin yonlendirilmesinde ve
istenilen hedeflere ulasmadaki basarida, propagandanin ciddi bir katkis1 vardir. Zira, kitle
iletisim araglarindan azami sekilde yararlanan F. D. Roosevelt Hiikiimeti, propaganda adina
Almanlarla rekabet etmis ve bu yontemi etkili kullanmak igin gayret gostermistir.® Bu

1 Hazine bonosu; hiikiimetlerin i¢ bor¢lanmada kullandig: bir yontemdir. Kisa vadeli olan bu yontemle, bono sahibi faiz
geliri elde etmektedir.

2 Birlesik Devletler’de, hazine bakani Henry F. Morgenthau Jr.in 6ncesindeki donemlerde de hazine bonolarinin satist
mevcuttur. Ornekle; Birinci Diinya Savasi'ndaki hazine bakani William G. McAdoo déneminde, ozgiirliik bonolart / liberty
bonds adiyla hazine bonolar1 halka arz edilmistir. Fakat Henry F. Morgenthau Jr'm déneminde bu bonolar, vatanseverlik
odakl1 propagandalarla modernize edilmistir.

3 Nazi Almanyasi’nin propaganda ile ilgili atilimlari, Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakani Dr. Joseph Goebbels'in
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dogrultuda kamu destegini gerektiren konularda, propaganda amaciyla; radyolardan,
gazetelerden ve diger siireli yayinlardan sikga yararlanilmistir. Boylece tilke politikalarini
ilgilendiren konulara dikkat ¢ekilmis ve hiikiimetle kamu arasinda bir isbirligi saglanmistir. Bu
calisma dahilinde de; belirtilen propagandanin bir disiplini olarak ifade edilebilecek gorsel
propaganda ve soz konusu disiplinin bir uzantisi olan propaganda posterlerine deginilmistir.
Detaylandirmak gerekirse; Amerika Birlesik Devletleri Ornekleminde Ikinci Diinya Savasi Dénemi
Kadin Isgiicii Temali Propaganda Posterleri adli bu makalede, savas doneminde kadinlarin
isgiictine olan katkisi incelenmis ve gorsel propagandanin bu katkiya olan etkisini aragtirmak
amaclanmistir. Bu amacla calismada, Ikinci Diinya Savasi ve Birlesik Devletler'de Kadin Isciler
baslig1 altinda, farkli kaynaklardan edinilen sayisal veriler aktarilmis ve bu veriler kapsaminda,
kadin isgilerin savas doneminde milli isgtictindeki yeri 6zetlenmeye ¢alisilmistir. Sonraki boliim
olan, Kadin Isgiicii Temali Propaganda Posterlerinde ise konuyla ilgili bes (5) adet 6rnek poster
secilmis ve bu drnekler gorsel agidan analiz edilmistir. Sonug¢ boliimiinde de belirtilen iki baslhik
dahilinde, hiiktimetin uyguladig1 gorsel propagandanin hedefe ulasmadaki etkisi tartisilmistir.
Bu on bilgiler 1s1¢inda sunu da belirtmek gerekir ki; yontem olarak literatiir taramasini
benimseyen makalenin tarihsel kapsami; Ikinci Diinya Savagi (1939-1945) olurken, cografi
kapsam ve konu kapsamu sirayla; Birlesik Devletler ve kadin is giicii temali propaganda
posterleri olmustur.

2. ikinci Diinya Savas1 ve Birlesik Devletler’de Kadin Isciler

Giris bolimtinde de belirtildigi gibi, Birlesik Devletler’de Biiyiik Buhran’in baslangicina
tekabiil eden 1929’dan, ikinci Diinya Savasi sonuna kadar sivil isgiictinde bir artis yasanmustir.
Yasanan bu artis1 savas periyoduna indirgeyerek incelemek gerekirse; tilkede, 1943 yilindaki
igsizlik oran1 1940 yilina gore 7.4 milyon kisi azalirken, ayn1 dénemde askeri endiistrinin
kapasitesi yiikselmistir (Milward, 1979: 219). Bu dogrultuda, 1944 yilinda iiretim tesislerinin
calisma kapasitesi haftada 90 saate kadar ¢ikarken, “ordunun ihtiya¢ duydugu alanlarda”
calisan bireylerin sayist da 1939’a oranla 18.7 milyon kisi artmistir (Milward, 1979: 65). Buna ek
olarak; endiistriyel sektor; savasin basinda, 1939'da, milli gelirin % 29'unu olustururken,
1944’de bu rakam % 38’leri gormiistiir (Milward, 1979: 65).

Yukarida sayilarla belirtilen artiglarda kadin isciler 6nemli bir paya sahiptir. Ciinkii
savas doneminde seferberlik programlariyla erkek niifusunun c¢ogu orduya dahil edilirken,
olusan tiretim boslugunu kadinlar doldurmustur (O’Brien ve Parsons, 1995: 4). Ulkede; Rosie the
Rivetert lakabiyla bilinen bu kadin isciler, savasta siirdiirtilebilir askeri mithimmat adina,
hammadde sanayisi gibi gesitli endiistri kollarinda ¢alismislardir (Gropman, 1996: 127). Bu
kapsamda, savasin sonlarina dogru; 1944 Temmuz'unda “endiistriyel alanlarda” calisan
kadinlarin orani % 36.9 olarak belirtilirken, 6zellikle hava kuvvetlerine yonelik iiretimlerde
kadinlar baskin hale gelmeye baslamistir (Gropman, 1996: 127). Oyle ki, 1943'de Willow Run’da
bulunan doénemin en biiyiik hava araglari imalat fabrikasinda, isgiictiniin %38’ini kadinlar
olusturmustur (Gropman, 1996: 129).

Bu oranlarin disinda, deniz kuvvetleri dahilinde askeri tretime destek veren
tersanelerdeki kadin isgilerin savas donemindeki sayisi da kaynaklarda 164.700 olarak
belirtilmektedir (Gropman, 1996: 129). Ayrica, 1942’de Portland’da bulunan alt1 tersanede gemi
yapmminda aktif olarak calisan; 92,273 isci arasinda kadinlarin bulundugu da bilinmektedir
(Kesselman, 1990: 13).

Bahsi gecen kitlenin, kara kuvvetleri sanayisine olan destegi ise Detroit drnegiyle
incelenebilir. Glintimtizde otomobil endiistrisi adina dnemli sehirlerden biri olan Detroit'te, lilke
aktif olarak savasa girmeden 6nce; 1940’da 71.000 kadar kadin is¢i ¢alisirken, sonraki iki yilda
bu rakam ¢eyrek milyona kadar ytikselmistir (Weatherford, 2010: 256).

Endiistriyel istihdami gosteren yukaridaki sayilara ek olarak, orduda “resmi gorevli”

faaliyetleriyle incelenebilir.

+ Amerikan kadn iscilerini betimleyen Rosie The Riveter tanimlamasi, Birlesik Devletler’de giintimiizde ikonlasmis bir
kelime haline gelmistir. Bagimsiz ve giiclii kadini simgeleyen bu tanimlama, propaganda posterlerinde yer alan
illiistrasyonlar esliginde feminist hareketlerde de kullanilmaktadir.
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olarak hizmet veren kadinlara yonelik rakamlar i¢in de ayri bir parantez agmak gerekebilir.
Cunki, hedef kitlesi kadinlar olan propaganda posterlerinde, askeri gorevlere personel
kazandirmak adina da tasarimlar yapilmistir. Bu gercevede, hava kuvvetlerine destek saglamak
amaciyla kurulan ve biinyesinde, farkl tipteki hava araclarini kullanabilecek diizeyde egitimli
kadmn pilotlar bulunduran The Woman Airforce Service Pilots (WASP), kadimnlarin savas
doneminde ordu catist altindaki faaliyetlerini 6rneklemek icin kullanilabilir (Merryman, 1998:
6). Zira, yazar Molly Merryman’in da altin ¢izdigi gibi; 1944 yilinda dagitilana kadar tam 1.074
kadma pilotaj egitimi veren WASP, test pilotlugu da dahil olmak iizere, fabrikadan hava tisstine
kadar, havacilikla ilgili birden fazla misyonu bir arada stirdtirmiistiir (Merryman, 1998: 6-7)5.
Buna ek olarak, 1942 yilinda kurulan ve Birlesik Devletler Deniz Kuvvetleri'nin kadin kolu
olarak tanimlanabilecek Woman Accepted for Volunteer Emergency Service’e (WAVES) bagl olarak
hizmet veren® kadinlarin sayist da savasin bitiminde 100.000 olarak ifade edilmistir (Litoff ve
Smith, 2004: 35). Bu sayiyla beraber, kara kuvvetlerine yonelik askeri alanlarda hizmet veren
kadinlarin sayismnin da oldukea fazla oldugu sdylenebilir. Oyle ki, 1942’de olusturulan Women's
Army Auxiliary Corps (WAAC) ve daha sonra onun yerine kurulan Women’s Army Corps ‘da
(WAC), savasin bitimine kadar 140.000 kadin orduya hizmet etmistir (Litoff ve Smith, 2004: 35).

Sonuglandirmak gerekirse, American Women During World War II: An Encyclopedia adli
eserin yazar1 Doris Weatherford'un zaferin kilidi olarak gordiigii ve “iiretim askerleri” olarak
tanimladig1 bu isciler, savas gereclerine yonelik endiistrilerde 6nemli rol oynarken, 1940 ve 1944
yillar1 arasinda bu kitlenin “toplam isgiiciindeki” oram1 da %35%e kadar ulasmistir
(Weatherford, 2010: 255). Bu noktada, Harvard University’den Claudia Goldin’in sayilarina goz
atmak faydali olabilir. Ciinkii C. Goldin’in sayilari, D. Weatherford’dan farkl bilgiler igermekte
ve hedef kitleyi, evli kadinlara kadar indirgemektedir. Buna gore; 1940 yilinda, tilke aktif olarak
savasa girmeden Once, 25-44 yas aralifindaki evli kadinlarin milli isgiictine katilim oran1 %17.7
olurken, 1944’de bu rakam; esi sag olan kadinlarda %?24.7, esi olmayan ya da orduda bulunan
kadinlarda ise %55.0 olmustur (Goldin, 1991: 742).

Kadinlarin isgiictine katilimini, Tkinci Diinya Savast dénemi gergevesinde dzetlemeye
calisan bu rakamlar, {ilkede belirtilen periyotta kadinlarin ekonomiye verdigi destegi ortaya
koymaktadir. Ancak pek cok kaynakta bu durumun, kitle iletisim araglarinin kamuyu
yonlendirme konusundaki basarisiyla da iliskili oldugu ifade edilmektedir. Ciinkii; basili /
stireli yayinlar, radyo programlari ve diger kitle iletisim araclar1 aracihigiyla, F. D. Roosevelt
Hiikiimeti'nin beklentileri direk ya da dolayli yoldan kamuya iletilmistir. S6z konusu iletilerde,
milli hedeflere ulasmanin 6nemi siklikla vurgulanirken, kolay anlasilabilir mesajlarla bu
beklentilerin genis kitlelerce benimsenmesi saglanmustir. Office of War Information” (OWI), War
Manpower Commision ve Women's Bureau of the Department of Labor gibi hiikiimete bagl resmi
kurumlar da bu harekete ayak uydurarak, isgticiinde kadinlara olan ihtiyaci duyurmada ve
kadinlar1 6ncelikli is kollarina yonlendirmede hiikiimete yardimci olmuslardir (Weatherford,
2010: 256). Bu kapsamda, galismanin devaminda da, stz konusu hareketin 6nemli iletisim
araglarindan biri olan propaganda posterlerine deginilecektir.

3. Kadin Isgiicii Temali Propaganda Posterleri

Gorsel bir iletisim araci olmanin yanu sira, iiretildikleri doneme ait belgesel nitelikler de
tasiyan propaganda posterleri, Baskan F. D. Roosevelt’in ekonomik seferberlik programinin
simgesel ornekleri olarak goriilebilir. Tema olarak; Amerikan kadinlarini isgiictine katilmaya
tesvik etmenin yani sira, orduya asker kazandirmayi amaglayan, savas bonosu aliminin
onemini vurgulayan ve ekonomik tasarruflarda bulunmay: 6giitleyen kompozisyonlarla da
hazirlanan bu posterler, Ikinci Diinya Savast dncesinde pek cok iilke tarafindan kullanilmustir.

5 Molly Merryman'in aktardig1 sayilarla; 1941 yilinda tam 2.100 Amerikali kadin, pilot lisansina sahip iken, 1943 yilinda
bu say1 3.000 olmustur (Merryman, 1998: 11). Bu gercevede, s6z konusu kadin pilotlarin bazilar: lisanslarmni Civilian
Pilot Training Program okullarinda edinmistir (Merryman, 1998: 11).

¢ WAVES biinyesinde yer alan kadin gorevlilerin telsiz operatorliigii gibi teknik konularda da gorev aldigi, donemin
propaganda posterlerinden anlasilmaktadir. Bkz. “It’s a woman’s war too! Join the waves” OWI, 1942.

7 Bkz. Office of War Information / O.W.1. (1942-1945); Birlesik Devletler’de, Baskan Franklin D. Roosevelt’in déneminde,
ulusal ve uluslararasi diizeyde propaganda faaliyetleri gerceklestirmek amaciyla kurulan resmi merkez.
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Fakat, oncii orneklerine; Ingiltere, Sovyetler Birligi, Cin ve Nazi Almanyasinda da
rastlanabilecek olan bu resimsel araglarin, hedef kitleler tizerindeki etkisini anlayabilmek adina
ilk olarak propaganda kavramina deginmek gerekir.

Propagandanin kesin bir ctimle ile tanimlanmasi oldukca zordur. Ancak, yazar Henry
Conserva bu kavramin iyi ve kotii amaglara hizmet edebilen bir “ikna sanati” oldugunu dile
getirmistir (Conserva, 2009: 1). Garth S. Jowett ve Victoria O’Donnell’in kaleme aldig1, Propaganda
and Persuasion adli eserde ise, bu terim; propagandacinin arzu ettigi hedefe ulasmasina
yardimci olan bir iletisim bic¢imi olarak tanimlanmustir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 1). John Clews
ise bu kelimeyi yirminci ytizyilin “popiiler kelimesi” olarak ifade ederken, pek ¢ok kaynakta
s0z konusu kelimenin ilk defa; Roma Katolik Kilisesi'nin Ogretilerini yaymaya hedefleyen
calismalarda® kullanildigr belirtilmektedir (Cull, Culbert ve Welch, 2003: 317). Metodoloji
goziiyle bu terimi inceledigimizde ise, propagandanin realist bakis agisindan faydalandig gibi,
duygusal egilimlerden de yararlanan bir kavram oldugu dile getirilebilir. Hatta, Nicholas ].
O’Shaugnessy’nin degindigi gibi, bu kavramin ¢ogu zaman duygusal yaklasimi daha 6nde tutan
niteliklere sahip oldugu bile sdylenebilir (O’Shaugnessy, 2004: 39).

Tarihsel gelisimine baktigimizda ise; ister realist, isterse duygusal yaklasimla olsun,
propagandanin; tarih ¢aglarinda, yoneticilerin kitleleri yonlendirmek amaciyla faydalandig:
yollarin basinda geldigi gortilmektedir. Zira, Antik Yunan’da soylev yontemleriyle ilkel
orneklerine rastlanabilecek bu kavram, Roma [mparatorlugu ve Misir Uygarhginda da yine
benzer yontemlerde viicut bulmustur. Fakat, baskinlig1 ¢zellikle savas donemlerinde ortaya
¢ikan propagandanin asil yiikselisi, Birinci Diinya Savasi'nda yayginlasan medya araclarinin
etkisiyle gerceklesmistir. Yazar Noam Chomsky'nin belirttigi sekliyle; ilk modern “hiikiimet
propaganda operasyonlar1”, Baskan Woodrow Wilson’mn (Birlesik Devletler) yonetiminde
belirtilen déonemde baslamistir (Chomsky, 2002: 11). Kamuya savasin gerekliligini anlatmak i¢in
bir “hiikiimet propaganda komisyonu” kuran Baskan W. Wilson, medya destegiyle ¢ok kisa bir
siirede sempatizan sayisini artirmis ve bu sayede toplumsal destegi elde etmistir (Chomsky,
2002: 11). Buna karsin, yazar Philip M. Taylor'a gore; propaganda kavraminin gelistigi asil
dénem Ikinci Diinya Savasi olmus ve diinya savas tarihindeki en biiyiik propaganda faaliyetleri
bu dénemde gergeklesmistir (Taylor, 2003: 208). Oyle ki savasin siirdiigii alt1 y1l boyunca, biitiin
taraflar yasanan ¢atismalari manipiile etmek icin bu yontemden faydalanmustir (Taylor, 2003:
208). Boylece, miicadelenin siirdiigii yillarda yapilan sistemli ¢alismalarla, kullanim yelpazesi
iyiden iyiye arttirilan propaganda, zamanla hiikiimetlerin “savasi yonetmesine” yardimci olan
bir silaha dontismustiir. Hatta, 1940’1 yillarda; yoneten ve yonetilen arasinda bir bag
olusmasini saglayan medya destekli propaganda sayesinde, modern demokrasi ve totaliter
diktatorliik arasindaki rekabet de goriiniir hale gelmistir (Taylor, 2003: 208). Konuyu daha
detayli incelemek i¢in, yaygin propaganda araglari tizerinden gidilebilir.

Hiikiimetlerin kitlelere hitap etmek adina, toplumlar iizerinde her daim etkili olan; film
endiistrisinden yararlandig: bilinmektedir. Bu baglamda, basta Nazi Almanyasi ve Birlesik
Devleler olmak {izere karsi taraflarin ¢ogu; savas zaferlerini, fedakarligin onemini ve
vatanseverligi igeren filmleri birbiri ardina sinema salonlarinda gosterime sokmustur. Philip M.
Taylor'a gore bu durum: F. D. Roosevelt, Winston Churchill, Josef Stalin, Benito Mussolini ve Adolf
Hitler gibi liderlerin sinemaya olan diiskiinliigii ve sinemanin propaganda konusundaki
gliclerini onaylamalariyla iliskilendirilebilir (Taylor, 2003: 216). Bu nedenle, s6z konusu
liderlerin, propaganda konusunda destek saglayabilecek olan diger araglara yonelmeleri de son
derece dogal bir yaklasim olarak goriilebilir.

Bir baska iletisim araci olan radyolar da yukaridaki yaklasimdan etkilenen araglar
arasindadir. fletisim aglarmi arttiran ve savas doneminde her evin vazgecilmezi olan radyolarla
birlikte; stylevler ve giincel haberler kisa siirede hedef kitlelere ulagmistir. Boylece, mesajin
kaynaktan alictya ulasma adimlar: siireklilik kazandig icin, kitle hareketlerinde geri bildirimler
daha hizli olmustur. Bu durumdan faydalanmak isteyen hiikiimetler de, kurduklari resmi
propaganda merkezlerinde radyolar1 ayri bir baslik altinda ele alarak bu araglara 6nem

8 Bkz. Sacra Congregatio de Propaganda Fide.
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vermistir. Ornegin, Birlesik Devletler'de; 1924 segimlerinden, Ikinci Diinya Savasinin
baglangicina kadar Amerikan evlerinin %85’inde radyo bulundugu bilinmektedir (Seidman,
2008: 63). Bu nedenle hiikiimet, Office of War Information'in direktorii olarak radyoculuk kokenli
Elmer Davis'i gorevlendirerek bu araglara verdigi énemi sembolize etmistir (Manning, 2004: 38).
Fakat, bizzat Baskan F. D. Roosevelt'in onayiyla goreve gelen E. Davis’in ¢alismalar1 sadece
radyolarla smirli kalmamistir. Propaganda tizerinde ciddi arastirmalar yapan E. Davis ve Office
of War Information’in gabalari kisa siirede, ulusal ve uluslararas: diizeyde basili/stireli yayinlar
da kapsamaya baglamistir.

Basili/stireli yayinlar tanimlamasmna dahil edebilecegimiz araglar, genellikle belirli
periyot araliklarinda servis edilen; metinsel ifadelerden, ilanlardan ve Kkarikatiirlerden
yararlanan gazete, dergi, brosiir ve kitapgik gibi medyalardir. Kitleleri bilinglendirmek
amaciyla; giincel olaylar1 aktaran, diistince yazilarina yer veren ve gorsel belge niteligi tasiyan
fotograflar kullanan bu medyalar, tahmin edilebilecegi gibi Ikinci Diinya Savasinda birer
propaganda aracina dontismiistiir.

Bu cercevede; bildiri niteligindeki kisa metinlerden, sloganlardan, mesajlardan ve
illiistratif gorsellerden olusan propaganda posterlerinin da bu gruba yakin durdugu
sOylenebilir.

Yakindan incelersek, Ikinci Diinya Savasi’'nda bir janr haline gelen bu medyalar; savas
amagclarmi bireysellestiren ve seferberlige yardimci olan, basili materyaller olarak tanimlanabilir
(Bird ve Rubenstein, 1998: 1). Zira, savas doneminde hiikiimete baglh resmi kanallar tarafindan
dagitimi1 yapilan bu tiir posterler, ulusal diizeyde; posta ofislerinde, okullarda, tren
istasyonlarinda ve diger tiim kalabalik mekanlarda duvarlarda yer almistir (McCaulay, 2010: 1).

Propaganda posterleri catis1 altinda gruplanan, kadin is giicti temali propaganda
posterleri ise, akademisyen Maureen Honey'in ifadesiyle; “Washington’m kadin glicii
kampanyas1” dahilinde kullanilan posterlerdir (Honey, 1984: 47).

Biraz daha agmak gerekirse, bu gruba dahil edilen posterler agirlikli olarak; sembolize
edilmis Rosie the Riveter’lardan yararlanan ¢alismalardir. Kadinlar1 “cogunlukla”; is tulumlar:
icinde calisirken gosteren bu posterler, hedef kitle gruplarina gore ozellikleri belirlenmis
figiirlerden ve milli isgiiciine dahil olmay1 6giitleyen alt metinlerden olusmaktadir. Metnin
devaminda da bu tanimlamay1 agtklamada yardimeci olmalari i¢in 5 (bes) adet 6rnek postere yer
verilmistir.

Ornek posterler sirasiyla; “The Girl He Left Behind” is Still Behind Him, She’s a WOW (Sekil
1), The More Women at Work The Sooner We Win! (Sekil 2), Women in the War, We Can’t Win
Without Them (Sekil 3), She’s a WOW (Sekil 4), Longing won't bring him back sooner... Get a War Job!
(Sekil 5) adli calismalardar.

3.1. Ornek Posterler

Sekil 1’de yer alan “The Girl He Left Behind” is Still Behind Him, She’s a WOW adl1 ¢calisma,
Ikinci Diinya Savasi déneminde kullanilan kadin isgiicii temali propaganda posterlerinden
biridir. Alman kokenli Amerikali sanat¢1 Adolph Triedler tarafindan resmedilen bu illiistratif
eser, servis edildigi donem itibar1 ile F. D. Roosevelt Hiikiimeti'nin ekonomik seferberlik
programini simgeleyen posterlerden biri olmustur (Shales, 2010: 226). Ancak, hiikiimet
tarafindan basilan, 1943 tarihli bu alisma, Ingiltere gibi propaganda posterlerine onciiliik eden
tilkelerdeki gorsel iletisim yaklasiminin aksine, daha igce kapanik bir tislubu benimsemistir.
Ornekle, Ingiltere’de askeri ihtiyaglar igin basilan ve savas bakani Lord Kitchener’in portresini ele
alan poster drneklerinde?, mesaj esliginde kullanilan Kitchener’in portresi, izleyici ile goz temasi
kurarak mesajin etkisini arttirmaya calismaktadir. Buna karsin, Birlesik Devletler icin
hazirlanan bu ¢alismada kullanilan her iki figiirde de boyle bir yaklasim goriilmemektedir.
Kompozisyonun merkezinde; bonesi, eldivenleri ve isci elbiseleriyle betimlenen miithimmat
is¢isi bir Rosie the Riveter figiirti kullanilirken, kadin isgilerin savasa destegi ve kadinin erkege

9 Sozti gegen posterin gorseline belirtilen internet adresinden ulasilabilir:
http:/ /en.wikipedia.org/wiki/Lord_Kitchener_Wants_You
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olan bagi, 6n plana ¢ikan asil konudur. Bu baglamda, posterde geri planda, orduda gatisma
aninda bir asker resmedilirken, 6n planda beklenti i¢inde olan bir kadin figiiri islenmistir.
Boylece, duygusalligin 6n plana ¢iktig1 bu sembolik sahne araciligiyla, hedef kitleler tizerinde
empatik bir etki yaratmak amaclanmustir.

Sekil 2'de yer verilen, The More Women at Work The Sooner We Win! adli posterde ise,
Sekil 1’de oldugu gibi yine bir kadin isci resmi kullanilmistir. Gri arka plan iginde, havacilik
endtistrisinde ¢alismakta olan kirmizi tulumlu bir is¢iyi resmeden bu ¢alismada, soguk ve sicak
ton kontrast1 sayesinde figiir vurgulanmustir. Boylece, poster ana metni beyaz — kalin fontlarla,
koyu zemin tizerinde yer alirken, Women ve Win ifadeleri biiyiik harflerle yazilmustir.
Tipografi tasarimini ilgilendiren bu yolla, zafer ve kadin olgusunun pekistirilmesinin
amaclandig1 soylenebilir. Ayrica, fotograf esasli bu posterde, kompozisyonun altinda,
kadinlarin yer alabilecegi is kollar1 siralanmis ve bagvuru noktalar isaret edilmistir. Bu yontem,
donemin diger poster calismalarinda da gozlemlenebilir. Ornegin, ayni donemin “genel hedef
kitleli” diger isgiicii posterlerinde de yine is kollar1 siralanmis ve basvuru noktalar: isaret
edilmistir. Ancak bahsi gecen ¢alismalarda, ana figiir olarak Sam Amca tercih edilmistir.

War Manpower Commision tarafindan hazirlanan; Women in the War, We Can’t Win
Without Them adli calisma ise, fotograf ve grafik anlatimi birlikte kullanan bir baska posterdir.
Sekil 3’de yer verilen ve merkezini, siyah-beyaz kadn figiirii fotografinin olusturdugu litografi
esasli bu calismada, ¢nceki Ornekte oldugu gibi yine sicak ve soguk ton kontrasti tercih
edilmistir. Bu kapsamda, bomba imalatinda ¢alisan kadin fabrika iscisine; mavi renkli golge ile
koyu renkli bir arka plan kazandirilirken, kadinin tretimdeki konumunu belirlemek icin
“women in the war” ifadesi kullanilmistir. Posterin ana mesaji olan “we can’t win without
them” climlesi ise, kirmizi renkli arka plan ve beyaz fontlarla hazirlanarak, kurguda one
cikarilmistir. Boylece, kadin iscilerin savunma endiistrisindeki 6nemi {izerinde durulurken,
posterin genelinde; kadinlarin agir gibi goziiken islerde bile rahatlikla calisabilecegi mesajt
verilmistir.

Sanatq1 Adolph Triedler'in bu makalede ele alinan ikinci posteri olan She’s a WOW adli
poster ise (Sekil 4), ]. Howard Miller'm hazirladigy tnlii; We Can Do It! adli posterle’® bazi
agilardan benzerlikler gostermektedir. Ornekle; her iki calismada da kadin figiirlerinde, beyaz
desenlere sahip kirmizi boneler kullanilmistir. Ayrica, hem She’s a WOW’da hem de We Can Do
ItI"de, Rosie the Riveter figiirlerinin tulumlari mavi renktedir. Amerikan bayragmna gonderme
yaparmis gibi duran bu kombinasyonlarin disinda, iki posterde de kadin figiirleri ciddi ve
kararli mimiklere sahiptir. S6z konusu benzerliklerin yani sira, J.H. Miller'm We Can Do It! adli
posterinde sadece sar1 renkli bir arka plana yer verilirken, A. Triedler’'in ¢alismasinda gri tonlu
arka planda kadinlarin ¢alisabilecegi is alanlarini sembolize eden; boneler, sapkalar ve kasketler
kullanilmustir.  Gostergebilimsel bir anlatim yolu olarak ifade edilebilecek bu yontemle, hedef
kitlelerin mesaji daha kolay anlamas1 amaclanmustir.

Makalede yer alan son ornek ise; Longing won’t bring him back sooner... Get a War Job!
adli posterdir (Sekil 5).

Lawrance Wilbur, giindelik yasamdan karelerle olusturdugu illiistrasyonlariyla bilinen
bir illiistrator /ressamdir. Bu baglamda tipki cagdasi, ressam Norman Rockwell' gibi Amerikan
sosyal yasamina odaklanan L. Wilbur'un eserleri de, Ikinci Diinya Savasi dénemi propaganda
posterlerinde yer almistir. Savasin sonlarina dogru War Manpower Commission tarafindan
basilan, Longing won’t bring him back sooner... Get a War Job! adli poster de sanat¢inin
illiistrasyonlarinin kullanildig1 calismalardan biridir. Diger ¢rneklerde oldugu gibi, bu posterde
de kadinlar orduya destek saglayan mesleklere yonelmeye tesvik edilmistir. Ancak s6z konusu
posteri onceki 6rneklerden ayiran detay, kadin figiiriin is¢i gortiniimiinden uzak olmasidir.

10 S6zti gegen posterin gorseline abelirtilen internet adresinden ulasilabilir:

wikipedia.org/wiki/We_Can_Do_It!

11 Caligmalari, Tkinci Diinya Savast déneminde ulusal siireli ve basili yaymlarda kullanilan ressam Norman Rockwell,
yapitlarinda genellikle realist bir tislupla Amerikan giindelik yasamini resmetmektedir. Dolayisiyla sanatginin bazi
calismalari, savas bonolarinin satisi igin hazirlanan posterlerde de kullanilmustir. Bkz. Norman Rockwell - Four Freedoms.
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Dolayisiyla bu ornekten yola ¢ikarak, kadin is giicli temali propaganda posterlerinde sadece
Rosie the Riveter ‘larin kullanilmadig: sdylenebilir.

> > °
EHIND”
4 IRL HE LEFT B
4 € L1 BEHIND HIM
2 W

Sekil 1. Ornek Poster. “The Girl He Left Behind” is Still Behind Him, She’s a WOW.
Illiistrasyon; Adolph Treidler, 1943.
Kaynak: Library of Congress / www.loc.gov [09.07.2014].

The more WOMEN at work

the sooner we WIN!

Sekil 2. Ornek Poster. The More Women at Work The Sooner We Win!. Fotograf; Alfred D.
Palmer, 1943.
Kaynak: Library of Congress / www.loc.gov [09.07.2014].

Sekil 3. Ornek Poster. Women in the War, We Can’t Win Without Them. War Manpower
Commission, 1942.
Kaynak: Library of Congress / www.loc.gov [10.07.2014].

Sekil 4. Ornek Poster. She’s a WOW. Illiistrasyon; Adolph Treidler, Ikinci Diinya Savas
Do6nemi.
Kaynak: Norman Rockwell Museum — Rockwell Center / www.rockwell-center.org
[10.07.2014].

Longing wont bring him back sooner.

GET A WAR JOB!

SEE YOUR U. S. EMPLOYMENT SERVICE

Sekil 5. Ornek Poster. Longing won’t bring him back sooner... Get a War Job!.
Mllisstrasyon; Lawrance Wilbur, 1944.
Kaynak: The National Archives - Powers of Persusion — Poster Art From World War II.
www.archives.gov [11.07.2014].
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Ornekler iizerinde gozlemlenebilecegi gibi, hedef kitlesi kadimlar olan propaganda
posterlerinde, kompozisyonun merkezinde genellikle “idealize edilmis” kadin figiirler
kullanilmustir. Bu durumu biraz daha a¢gmak gerekirse; ilk dort ornekte yer alan kadin isci
gorselleri, agir sanayi kollarinda ve fabrikalarda calisan isgileri betimlemektedir. Ancak,
orneklerde yer alan isgilerin hi¢ birinin tulumlarinda, yapilan isin bir parcas: olan leke ya da iz
bulunmamaktadir. Buna ek olarak, ciddi ifadelere sahip olan bu figiirlerin tamaminin, ideal
viicut ve yiliz oranlartyla resmedilmesi dikkat gekicidir. Sekil 4’de ki Ornekte rahatlikla
gozlemlenebilecek bu duruma, ayn1 donemde farkli hedef kitlelere hitap eden diger posterlerde
de rastlanabilir. Dolayisiyla, belirtilen bulgulardan yola cikarak, Ikinci Diinya Savasi
donemindeki kadin isgticti temali propaganda posterlerinin; uzun vardiyalara ve zor ¢alisma
kosullarina sahip olan meslekleri caziplestiren bir tisluba sahip oldugunun alt1 cizilebilir. Hatta
bu durum, hiikiimetin resmi propaganda merkezleriyle de iliskilendirilebilir. Ciinkii iletisim
odakl1 bu kurumlarda reklamcilik kokenli bireylerden faydalanildig: bilinmektedir. Bu nedenle,
soz konusu poster tasarimlarinda, reklamcilik alaninda kullanilan yontemlerden yararlanmasi
muhtemel ve dogal bir yaklagimdur.

Kadin isgticli temali propaganda posterleri ile ilgili dikkat gekici bir baska konu ise,
sanatcilarin bu posterlere olan katkisidir'2. Orneklerde de goriilebilecegi gibi; illiistratorler,
ressamlar, fotografcilar ve grafikerlerin 6n planda oldugu sanatqi gruplarmin pek ¢ok
calismasina, Ikinci Diinya Savasinda propaganda amaciyla posterlerde yer verilmistir.
Propagandanin, gorsel sanatlarla ig ice olan bir kavram oldugunu gosteren bu durum, dénemin
gorsel propaganda anlayisina da olumlu etki yapmuistir. Ancak, bu noktada sunu da belirtmek
gerekir ki, sanatin propagandaya entegre edilmesi konusu, fkinci Diinya Savasi'nda sadece
Birlesik Devletler’le sinirli olan bir metot degildir. Hatta, Nazi Almayasi’'nda Halki Aydinlatma
ve Propaganda Bakani Dr. Joseph Goebbels’in sanat ve propaganda odakli ¢alismalari, savas
yillarinda Birlesik Devletler’in faaliyetlerinden daha fazla ses getirmistir. Zira, 1930'lu yillarin
ortalarindan itibaren “ulusal sanat anlayisina” miidahale eden Dr. Joseph Goebbels; sanat
elestirilerine sansiir getirmis ve Alman sanatini (6zellikle plastik sanatlar ve miizik alaninda)
“Nasyonal Sosyalist degerler dogrultusunda” yeniden sekillendirmeye calismistir (Kennedy,
2007: 830).

4. Sonug

Genis perspektiften bakildiginda, Birlesik Devletler’in Ikinci Diinya Savast yillarinda
ekonomik seferberlik programlarinda kullandigi posterlerde, figiiratif yaklasimin baskin
oldugu gortilebilir. Makale dahilinde, kadin isgticti temali propaganda posterlerinde, Rosie the
Riveter betimlemesiyle 6ne ¢ikan bu yaklasim, diger tematik posterlerde; asker figiirleri ve
cocuklarla kendini gostermistir. Buna ek olarak; bayraklar, milli degerleri sembolize eden
anitlar ve Sam Amca’min portresi de, bu donemin kompozisyonlarinda kullanilan diger
elementlerdir.

Yine bu posterlerde, birincil metinlerde; vatanseverlik, bagimsizlik, fedakarlik ve
ozgtrliik gibi degerler vurgulanirken, ikincil metinlerde (alt metinlerde); hedef kitleleri kolektif
bilince katilmaya davet eden ciimleler tercih edilmistir. Bu baglamda, belirtilen bulgulardan
yola gikarak, Ikinci Diinya Savasi donemi, Birlesik Devletler propaganda posterlerinin,
duygusal egilimlere 6nem veren bir propaganda anlayisina sahip oldugu ifade edilebilir.
Dolayisiyla, savas doneminde, Amerikalilarin milli degerler tizerinden yapilan propaganda
calismalarma, pozitif geri bildirimlerle cevap vermesindeki etkenin bu duygusal odakli
yaklagim oldugu da ileri siiriilebilir. Ancak, bahsi gecen posterlerin milli isgiictine ve F. D.
Roosevelt’in politikalarina olan etkisini, sadece kadin isgiiciindeki sayisal artisla 6rneklendirmek

12Birlesik Devletler'de belge niteligi tasiyan ve savasin ortalarindan itibaren (1942); Washington’da bulunan, The United
States National Museum koleksiyonuna katilmaya baslayan bu ¢alismalar, Amerikan gorsel sanatlar tarihinde de 6nemli
bir yer tutmaktadir (Bird ve Rubenstein, 1998: 2). Hatta, miizenin Grafik Sanatlar Kiiratorti Ruel Pardee Tolman'm
“dokiimantasyon ve sergileme” amaclar1 gercevesinde arsivledigi bu posterler, giiniimiizde sanat ve sanat tarihi ile
ilgili kitaplarda da yer almaktadir (Bird ve Rubenstein, 1998: 1).
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dogru bir yaklasim olmaz. Ciinkii, tarihsel stirecte biraz daha geriye gittigimizde, iilkede
kadmnlarin isgiictine katiliminin, savastan onceki yillarda; 1800’1t yillarin son g¢eyreginden
itibaren bir artis yasadigy, ilgili kaynaklarda belirtilmektedir. Oyle ki, University of Idaho'nun
akademisyenlerinden Andrew E. Kersten'in aktardig istatistiklerde, {ilkede; 1870’de 1.836.288
olan kadmn isci sayisi, 1890’da 4.005.532, 1910'da 7.444.787, 1930’larda ise 10.679.048 olarak
gosterilmistir (Kersden, 2006: 101). Buradan hareketle, Tkinci Diinya Savasi donemindeki
posterlerin kadin is giicti tizerindeki asil etkisinin, “kolektif hareket bilincini saglamak”
oldugunu soylemek daha dogru olabilir. Ciinkii, F. D. Roosevelt Hiikiimetinin ekonomik
seferberlik programindaki itici gii¢ haline gelen Rosie the Riveter’lar, is kollarini tercih ederken
posterlerin etkisiyle secici davranmis ve “hiikiimetin gosterdigi / ordunun ihtiyaci olan”
mesleklere yonelerek, tilkenin Nazi Almanyas: 6nderligindeki mihver devletlere kars: tistiinltik
kurmasina yardim etmislerdir. Hatta bahsi gecen bu kolektif biling, savasin ilerleyen yillarinda,
hiikiimete destek hareketlerinin disinda, sendikalara katilim sayisindaki artis tizerinden de
okunabilir. Oyle ki, Amerikan kadinlariin savasmn baslarinda; 1940’da 800.000 olan sendika
tiyesi sayisi, 1944’de 3.000.000’a kadar yiikselmistir (Kersden, 2006: 102).

Tekrar posterlere donersek, propaganda tiirleri g¢ercevesinde bu calismalar: ele
aldigimiza; ¢ikis noktas: resmi hiikiimet kaynaklari olan posterleri, acik kaynakli propaganda
tiirlerini kapsayan “beyaz propaganda” grubuna dahil edebiliriz (Conserva, 2009: 2). Ciinkii,
bizzat hiikiimet tarafindan basilan ve dagitilan bu posterler, “kara propagandanin” aksine,
kamuyu aydmlatan ve yonlendiren kesin bilgiler igermektedirler.’® Ayrica stz konusu
posterleri “kars1 propaganda” faaliyeti olarak da tanimlamak yanlis olmaz. Zira, yazar Jane
DeRose Evans'in; “mevcut propaganda faaliyetlerine kars: yapilan propaganda cabalar1”, olarak
tanimladigr “karsi propaganda” stratejisi, Birlesik Devletler ve mihver devletler arasinda
propaganda rekabetinde sikga kullanilan bir yontemdir (Evans, 1992: 1). Daha acik olmak
gerekirse; savastaki {ilkeler propaganda konusunda, diger tilkelerin yontemlerinden ve
tsluplarindan faydalanarak, birbirlerini bertaraf etmeye calismis ve miicadelede baskin olmaya
cabalamiglardir. Bu kapsamda, posterler araciligiyla gergeklestirilen iletisim yonteminden, ayni
dénemde, kamu destegini kazanmak ve karsi tarafin faaliyetlerini manipiile etmek amaciyla
basta Nazi Almanyas: olmak tizere pek ok {ilke yararlanmistir.'

Metodoloji odakli bu incelemelerin disinda, bahsi gegen posterleri “gorsel iletisim ve
algilama” cercevesinde de degerlendirmek gerekir. Visual Thinking: For Design adl1 eserin yazari
Colin Ware; insan gozuinti kiigtik dijital kameralara benzeterek, bu organlarin beyinle etkilesim
i¢ine girdigini ve bu sayede kademeli sekilde gorsel algilamanin gergeklestigini ifade etmistir
(Ware, 2008: 5). Calismasinda gorsel tasarim olgusunu, beynin algilama siirecindeki
faaliyetleriyle agiklamaya cabalayan C. Ware, alg: siirecinde; renklerin, metinlerin ve isaretlerin
onemli oldugunu, Harry Beck tarafindan hazirlanan Londra metrosunun hatlarini belirten poster
esliginde vurgulamistir (Ware, 2008: 16). Bu agidan baktigimizda, etkileyici illiistrasyonlar ve
Ozglin metin tasarimlariyla hazirlanan propaganda posterlerinin, hedef Kkitlelerin kolayca
algilayabilecegi ozelliklerden yararlandiginin alti gizilebilir.!> Ancak bu durum, sadece Tkinci
Diinya Savasi doneminde basilan propaganda posterlerine 6zgiin bir yaklasim degildir. Ciinkii,
gorsel tasarim ve grafik tasarim olgulari, belirtilen tarihlerden ¢ok ©ncesinden itibaren bu
farkindaliklar1 edinmeye baslamistir. Yine Birlesik Devletler ve poster orneklemi {izerinden
gidersek, Birinci Diinya Savasi yillarinda da, yukarida belirtilen olgular1 gz oOniinde
bulundurarak hazirlanan posterler oldugunu gorebiliriz. Miifredatlar: dahilinde; gorsel algiy:
ve sanati, akademik ve bilimsel bir disiplinle ele alan kurumlarin, posterler konusunda
hiikiimete verdigi destekle bu konu 6rneklenebilir.

Stephan Eskilson’m, Graphic Design: A New History adli kitabinda bahsettigi gibi; Birinci
Diinya Savasi'nin savasin ilanindan haftalar sonra, tilkenin en iyi sanat okullari, propaganda

13 Bkz. Propaganda ttirleri; kara propaganda (siyah propaganda), beyaz propaganda, gri propaganda.

14 fkinci Diinya Savast doneminde hazirlanan propaganda posterlerinde gozlemlenebilecek bu konu, tasarim odaklt
orneklerdeki benzerliklerle de aciklanabilir. Zira, catisma halinde olan biitiin taraflar, posterlerde kendi vatandaslarini
fiziksel ve psikolojik agidan diger tilkelere gore daha tistiin bigimde tasvir etmek i¢in ¢abalamustir.

15 Bkz. Renk, metin, igaret.
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amaciyla kullanilacak posterleri hazirlamak icin hiikiimete yardime: olmustur (Eskilson, 2007:
125). Bu dogrultuda, savas doneminde Art Students League, Cooper Union ve The New York Scholl
of Art gibi kurumlarin gizgisinde gelisen grafiksel anlatim yontemleri dahilinde, alg1 ve tasarim
iligkisine 6dnem veren eserler tiretilmistir (Eskilson, 2007: 125). Hatta bu donemde, mdittefik
devletlerin poster tasarimlari konusunda birbirinden etkilendigi bile bilinmektedir. Oyle ki,
onceki paragraflarda belirtilen, “karsi propaganda” yaklasimina benzer bir girisim, bu defa
pozitift amaglar c¢ercevesinde miittefikler; ingiltere ve Birlesik Devletler arasinda
gerceklesmistir. Ornekle, bu makalede bahsi daha 6nce de gecen ingiltere savas bakani Lord
Kitchener'mm portresini iceren poster tasarimi, Amerikal sanatgi/illtistrator James Montgomery
Flagg tarafindan Birlesik Devletler’e uyarlanmistir (Eskilson, 2007: 125). Ancak, J. M. Flagg'in
Want You For U. S. Army adli poster tasariminda, parmagmi izleyiciye uzatan kisi bu sefer;
Amerikan bayragmi simgeleyen kostimii ve Birlesik Devletler baskanlarndan Abraham
Lincoln’tin ytiz hatlarindan etkilenen portresiyle, Sam Amca olmustur (Eskilson, 2007: 125).

Daha sonraki donemlerde, Amerikan gorsel propagandasinin sembolii haline gelen ve
cesitli reklam kampanyalarinda da kullanilan bu imaj {izerinden giderek, propaganda ve
reklamin birbirine olan etkisi bile ¢rneklenebilir. Ancak bu noktada tizerinde durulmasi
gereken asil konu, makalenin genelinde de deginildigi gibi, propagandanin; medya, iletisim,
sanat, tasarim ve diger sosyal disiplinlerle olan genis 6l¢ekli iliskisidir. Bu agidan bakildiginda,
i¢inde bulundugu doénemlerin kitle iletisim araclari i¢cinde, kalabalik gruplara ulasma orani en
fazla olan araglar1 tercih eden propagandanin, s6zii gegen disiplinlerle olan etkilesimi sayesinde
gorsel yoniunt giiglendirdigi soylenebilir.

Sonlandirmak gerekirse, hiikiimet politikalarinin resimsel sembolii olan bu posterler;
kendi donemlerinde bile kamusal arsivlere alinip, miize koleksiyonlarina katilirken, bugtin bu
araclar tizerinde yapilan bilimsel ¢alismalar da devam etmektedir. Dolayisiyla, Antik Yunan’da
soylev/hitabet yontemleriyle bebek adimlarmi atan propagandanin, giliniimiiz medyalari
esliginde gelisimini siirdiirecegi de agiktir.
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